
Comment les Directeurs de Catégorie peuvent 
respecter les réglementations en matière de 
développement durable en France
Les réglementations ESG liées aux produits alimentaires et aux boissons se multiplient et 
sont de plus en plus complexes. Parallèlement, les consommateurs sont plus attentifs à 
l’origine et au mode de fabrication des produits qu’ils achètent. En résumé, les Chefs de 
produits français doivent se tenir informés de nombreux éléments.

Rapprochez-vous de vos objectifs ESG
L’environnement réglementaire de la ESG en Europe ne cesse de se complexifi er, plus 
particulièrement en France, et les sanctions en cas de non-conformité se renforcent. Les 
consommateurs attendent de plus en plus des marques qu’elles fassent le choix d’un 
approvisionnement durable et se montrent transparentes quant à leurs engagements ESG.

A minima, les Directeurs de Catégorie doivent suivre de près l’évolution de la législation et 
disposer d’une solution effi  cace et fiable pour rendre compte de leurs initiatives ESG. 
Il s’agit notamment d’examiner minutieusement l’ensemble de leur chaîne d’approvisionnement 
et d’exiger de chacun de leurs fournisseurs des données claires et détaillées.

Grâce à l’expertise de Bord Bia, les Directeurs de Catégorie  peuvent rester au fait des 
évolutions réglementaires et mieux comprendre les attentes des consommateurs vis-à-vis des 
enjeux de développement durable. Par ailleurs, nous pouvons vous accompagner dans le 
reporting des indicateurs ESG liés à votre base de fournisseurs irlandais. Pour en savoir plus, 
contactez-nous.
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Contactez-nous

43%
des entreprises 
considèrent que 
l’élargissement 

des obligations de 
conformité ESG 

aura un réel impact 
sur leurs chaînes 

d’approvisionnement 
au cours des 1 à 2 
années à venir.1

62%
des consommateurs 

jugent que les 
marques pratiquent 
le greenwashing.4

80%
des Français estiment 

qu’ils devront adapter leurs 
habitudes de consommation 

face à la crise 
climatique.3

63%
des consommateurs 

attendent des entreprises 
agroalimentaires qu’elles 

fassent preuve de 
plus de transparence 

quant à leur 
empreinte 
carbone.5

80%
des consommateurs se déclarent 

prêts à payer plus cher des produits 
issus d’une fabrication ou d’un 
approvisionnement durable.6

50%
des émissions des entreprises 
agroalimentaires sont liées 
à leurs 10-20 principaux 

fournisseurs.2

https://www.irishfoodanddrink.com/contact/paris/

